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Familia Missionaria Verbum Dei

Este manual estabelece as regras graficas da marca Familia Missiondria Verbum Dei com
vista a uma uniformizagao das pecas graficas e coeréncia visual da identidade da mesma.

A aplicacao consistente deste manual permite criar uma imagem clara e reconhecida da
Familia Missiondria Verbum Dei. Para tal é fundamental utilizar a marca segundo regras
que contribuam para estabilizar e normalizar a sua identificagao visual.

Este manual de identidade constitui, assim, um guia de consulta simples para uma
correcta utilizacdo da marca Familia Missionaria Verbum Dei.



O logotipo representa a Familia Missionaria Verbum Dei (FaMVD) como uma arvore.
O tronco € a Trindade: o Pai, no centro é a fonte e o fundamento, Aquele que acolhe toda a familia (cf. Ef 3:14), o Pai criou o
mundo com as maos e o Filho e o Espirito Santo abragam o mundo dando-lhe vida (expressao de S. Ireneu de Lyon).

O FaMVD esta nos cinco continentes, com cores que representam a diversidade do mundo unido pela mesma vida que ha em
cada continente. Os continentes, juntamente com cada uma das folhas, recebem o mesmo tronco sébio e raizes, estando em
comunhao com o0 mesmo amor.

A figura da Trindade formada pelo tronco e os seu galhos principais, simboliza um calice que contém o mundo, como o célice da
Paixao de Jesus, que levantado oferece a vida ao mundo e consagrado-o.

As folhas, por meio das diferentes realidades ou pessoas que compdem a familia VD tém tamanhos e tonalidades de cores
diferentes: cada um ocupa um lugar Gnico e importante na familia, cada um € original e Gnico.

[Criador: Francis Ng, membro FaMVD de Singapural
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A marca é composta pelo logotipo, simbolo e pela designagao.
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O papel desempenhado pela cor numa assinatura é fundamental.

As relagdes entre os elementos da marca foram cuidadosamente estudadas e nao devem, em circunstancia alguma, ser alteradas e as proporg¢des devem
ser mantidas qualquer que seja o tamanho da marca. Nao estd prevista a utilizacao singular do logotipo.

tendo como base as cores indicadas, para cada tipo de utilizagao.

Esta apenas prevista a utilizagao singular do simbolo.

Assim, as cores deverao ser reproduzidas com a maxima fidelidade, tentando encontrar em cada superficie de reprodugdo a sua mais fiel aproximacao,
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VARIANTES DO LOGOTIPO E LIMITES MINIMOS VARIANTES DO LOGOTIPO E LIMITES MINIMOS
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............................................................................................... Varlantes Tamanho minimo e margens de Seguranga
Existem varias versoes da marca Familia Missiondria Verbum Dei. Estas versdes pretendem torna-la num objecto mais versatil e que responda com maior Para garantir uma representacao correcta do logotipo devera manter-se um espaco suficiente entre 0 mesmo e outros elementos graficos ou margens.

eficacia as diferentes situagoes de utilizagao. Deve-se, no entanto, dar prioridade a utilizacdo da versao principal sempre que possivel. . PR .
Esta regra representa as margens minimas aconselhdveis. Sempre que possivel devem ser aumentadas.

De forma a manter as propriedades visuais da marca, a sua reducao nao devera ser inferior as dimensdes aqui apresentadas.



POSITIVO E NEGATIVO
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............................................................................. Positivo e negaivo Positivo e negativo

As normas apresentadas a partir daqui usardo apenas uma das versdes da marca composta por todos os elementos. Aplicam-se a todas as outras versoes. Nao existe a aplicagao do logo na versdao em escala de cinzas. Este tem apenas a versdao em quadricromia e a uma cor.



COMPORTAMENTO
SOBRE FUDOS




COMPORTAMENTO SOBRE FUNDOS COMPORTAMENTO SOBRE FUNDOS

................................................ Comportamento Sobre cores institucionais Comportamento Sobre cores nao institucionais

Estes comportamentos cromdticos sao aqueles que garantem uma correcta leitura e reconhecimento da marca e devem ser sempre preferenciais. A aplicagao do logotipo sobre fundos de cor ndo institucionais deve ser encarada com cuidado. O principio consiste em manter a integridade cromética
e leitura da marca Familia Missionaria Verbum Dei com maior contraste possivel. Os quadros acima representam os padroes de comportamento possiveis

A coeréncia da marca Familia Missiondria Verbum Dei depende deles. o
para que a marca tenha uma boa legibilidade.



COMPORTAMENTO SOBRE FUNDOS COMPORTAMENTO SOBRE FUNDOS

................................................ Comportamento Sobre fundos fotogréficos Comportamento Sobre fundos fotogréficos

A aplicagao do logotipo sobre fundos fotograficos é uma fonte de situagdes imprevistas. As imagens acima representam alguns exemplos que respeitam a A aplicagao do logotipo sobre fundos fotograficos é uma fonte de situagdes imprevistas. As imagens acima representam alguns exemplos que respeitam a
integridade e a legibilidade da marca integridade e a legibilidade da marca
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Verbmbe 2 WDneads
HBRCHEFGHTIKLIWNOPGRSTUVWAYZ - ABCDEF QI HWNRARSTUNGZ

abcder b Koty sTovxyz WoCAEE NI 3 SRz Helvética
0123455787*?:<) / &%# é") 0123455787 *?SO/&% #é? Helvética Light Helvética Regular Helvética Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
Opti ma 0123456789*7=()/&%#@ 0123456789*?=()/&%#@ 0123456789*?=()/&%#@
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ~ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789*%?=()/&%# @ 0123456789%2=()/& % #@ 0123456789*7?=()/& %#@ 0123456789*7=()/&%#@ 0123456789*?=()/& %# @
Optima Bold Optima Bold Italic Optima Extra Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789*2=()/&% @ 0123456789%2=()/&%#@ 0123456789*?=()/ &% #@

................................................................................. Tlpografla Prlnc|pal Tipografia QOCUNAFTQ - rvvreeeeereeereessssessss

A tipografia € um elemento muito importante na constru¢do de uma marca, € com ela que a marca comunica. Uma coerente utilizagao tipografica resulta Na impossibilidade de acesso a fonte de letra acima referida a tipografia aconselhada (a excepcao do logotipo) é a Helvética.

numa elevada associagao e reconhecimento da marca Familia Misionaria Verbum Dei.

O tipo de letra VerbumDei 3.1 ou MVDmetal5 devem ser utilizadas apenas em titulos, cabegalhos ou frases curtas (como cotag¢des), enquanto que o tipo
de letra Optima, que € utilizada no logotipo, poderd ser utilizada em todas as vertentes de comunicacdo da marca com as suas variantes: Regular, Italic,
Bold, Bold Italic e Extra Bold.
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UTILIZACOES INCORRETAS UTILIZACOES INCORRETAS

NaO alterar NaO alterar relagcao
codigo de cores e propor¢des dos
elementos

NaO utlizar NaO retirar ou NaO retirar ou
em outline alterar elementos da alterar elementos da
marca marca
........................................................................... Restrlgoes sobre fundos REStrl(;OES de Utllza(;ao
A alteragdo da marca prejudica a coeréncia e percepgao da identidade comprometendo os seus objectivos. Torna-se necessario respeitar a integridade da A alteracdo da marca prejudica a coeréncia e percepgao da identidade comprometendo os seus objectivos. Torna-se necessario respeitar a integridade da

mesma, ou seja, a sua estrutura formal e cromdtica. Aqui estao representadas alguns exemplos de utilizagdes incorretas. mesma, ou seja, a sua estrutura formal e cromdtica. Aqui estao representadas alguns exemplos de utilizagdes incorretas.



Para mais informagdes ou esclarecimentos sobre a aplicagao da marca Familia Missiondria Verbum Dei

poderd entrar em contacto com Sofia Pinho Minuno:

sofia.pinho@yahoo.com




